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INTELLIGENZA ARTIFICIALE E PROMOZIONE DEL MADE IN ITALY
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UN SEGNALE ANCHE PER IL TERRITORIO TERAMANO
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Pur essendeo ospitato a Chietd, il pregetto richiama un tema che riguarda da vicine anche il territorio
teramano: la necessita di raccontare prodotti, servizi e competenze con linguaggi nuovi. A Giulianova,
come a Roseto, Alba Adriatica, Tortoreto o nellarea della Val Vibrata, la sfida non € soltanto offrire
qualita, ma renderla visibile in un contesto dove 1a ricerca online orienta sempre pil spesso le scelte di

cittadini e turisti,

n questa prospettiva, iniziative come guella presentata nel capoluogoe teatino possono diventare un
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Quando il pubblico ona le informazionl in pochi secondi, la coerenza del messaggi
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dei contenuti diventano fattori decisivi, soprattutto per le realta che puntano a crescere nel tempeo.

A Chieti presentato EVA, il progetto Al che racconta il Made in Italy. L'articolo puo essere consultato a
questo link.




